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ЛИСТ 1
Целью дипломной работы является рассмотреть методы оценки инвестиционных проектов на предприятии ООО «Лидер». 

Задачи дипломной работы:

1. Рассмотреть  организационно - экономическую характеристику ООО «Лидер».

2. Рассмотреть теоретические основы оценки инвестиционных проектов.

3.Провести  анализ инвестиционной деятельности ООО «Лидер».

4. Рассмотреть предложения и рекомендации по применению методов оценки инвестиционных проектов для ООО «Лидер».

Методами исследования послужили различные методы анализа, экономико-статистические, экономико-математические, экспертные.
ЛИСТ 2

ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ ОЦЕНКИ ИНВЕСТИЦИОННЫХ ПРОЕКТОВ

Для оценки эффективности производственных инвестиций в основном применяются следующие показатели: чистый приведенный доход, внутренняя норма доходности, срок окупаемости капитальных вложений, рентабельность проекта и точка безубыточности.
Оценка методов эффективности инвестиций
	№ п./п.
	Наименование метода
	Показатели
	Область применения
	Преимущества
	Недостатки

	1.
	Оценка эффективности инвестиций в системе ЮНИДО 
	ВНД, ЧДД, ИД, срок окупаемости
	Оценка эффективности инвестиций в реальный сектор экономики
	Комплексная оценка эффективности. Позволяет выполнить расчёт «cash flow» (движения денег) с учётом фактора времени
	Относительно сложный

	2.
	Метод приведённых затрат
	Критерий минимума приведённых затрат
	Оценка эффективности инвестиций в реальный сектор экономики
	Относительно простой.
	Односторонняя оценка эффективности. Не учитывает фактора времени.


ЛИСТ 3

Анализ прибыли предприятия, тыс. руб.

	Показатели
	2009 г.
	2010 г.

	Балансовая прибыль
	5810
	9783

	Платежи в бюджет по налогу на прибыль
	2837
	3861

	Отложенные налоговые активы
	16
	12

	Отложенные налоговые обязательства
	11
	2

	Налог за предыдущие годы
	22
	-

	Чистая прибыль
	2924
	5912


ЛИСТ 4

Анализ показателей финансового состояния предприятия
	Статьи баланса
	Норматив
	2009 г.
	2010 г.

	Собственные оборотные средства, без учета долгосрочных и краткосрочных пассивов
	>0
	6375
	1246

	Собственные оборотные средства, с учетом долгосрочных пассивов
	>0
	6594
	1463

	Собственные оборотные средства, с учетом долгосрочных и краткосрочных пассивов
	>0
	29210
	30634

	Запасы и затраты
	>0
	7176
	7119

	Ф1 - Финансовый показатель
	>0
	-801
	-5873

	Ф2 – Финансовый показатель
	>0
	-582
	-5656

	Ф3 – Финансовый показатель
	>0
	22034
	23515


ЛИСТ 5

Анализ показателей ликвидности предприятия
	Статьи баланса
	Норматив
	2009 г.
	2010 г.
	Отклонение

	1
	2
	3
	4
	5

	Коэффициент текущей ликвидности
	>1,5
	1,3
	1,1
	-0,2

	Коэффициент абсолютной ликвидности
	>0,2
	0,18
	0,15
	-0,03

	Коэффициент обеспеченности оборотных активов собственными оборотными средствами
	>0,1
	0,2
	0,04
	-0,16

	Коэффициент маневренности функционирующего капитала
	Уменьшение в динамике-положительный эффект
	1,1
	4,9
	+3,8

	Общий показатель платежеспособности
	>1,0
	0,67
	0,55
	-0,12


ЛИСТ 6

Анализ показателей финансовой устойчивости предприятия

	Статьи баланса
	2009 г.
	2010 г.
	Отклонения

	Коэффициент автономии
	0,7
	0,6
	-0,1

	Коэффициент финансовой зависимости
	0,3
	0,4
	+0,1

	Коэффициент зависимости заемных и собственных средств
	1,7
	1,7
	0,0


ЛИСТ 7

Анализ деловой активности  предприятия

	Статьи баланса
	2009 г.
	2010 г.
	Отклонения

	1
	2
	3
	4

	Производительность труда или выработка на 1 работника
	811,5
	788,1
	-23,4

	Фондоотдача
	16,5
	7,3
	-9,2

	Оборачиваемость активов
	3,0
	2,7
	-0,03

	Оборачиваемость активов в днях
	120,0
	133,0
	+13

	Оборачиваемость запасов в оборотах
	22,1
	21,2
	-0,9

	Оборачиваемость запасов в днях
	16,3
	17,4
	+0,7

	Оборачиваемость кредиторской задолженности в оборотах
	7,8
	5,4
	-2,4

	Оборачиваемость кредиторской задолженности в днях
	46,2
	66,7
	+20,5

	Оборачиваемость дебиторской задолженности в оборотах
	10,6
	10,3
	-0,3

	Оборачиваемость кредиторской задолженности в днях
	34,0
	35,0
	+1,0

	Оборачиваемость собственного капитала
	4,2
	4,2
	0,0

	Оборачиваемость собственного капитала в днях
	85,7
	85,7
	0,0


ЛИСТ 8
АНАЛИЗ РЕНТАБЕЛЬНОСТИ ПРЕДПРИЯТИЯ
	Статьи баланса
	2009 г.
	2010 г.
	Отклонения

	1
	2
	3
	4

	Рентабельность продаж по прибыли от продаж
	0,07
	0,01
	+0,03

	Рентабельность собственного капитала
	0,07
	0,01
	+0,03

	Рентабельность активов по нераспределенной прибыли
	0,05
	0,08
	+0,03

	Рентабельность продаж по нераспределенной прибыли
	0,02
	0,03
	+0,01

	Период окупаемости собственного капитала
	14,6
	8,1
	-6,5


ЛИСТ 9

Анализ внутренней и внешней среды предприятия
SNW-АНАЛИЗ
	Наименование стратегической позиции
	Качественная оценка позиции

	
	Сильная (S)
	Нейтральная (N)
	Слабая (W)

	Стратегия организации
	
	(
	

	Бизнес-стратегии
	
	(
	

	Оргструктура
	
	(
	

	Финансы, как общее финансовое положение
	
	(
	

	Продукт как конкурентоспособность в целом
	(
	
	

	Структура затрат
	
	(
	

	Дистрибуция как система реализации продукции
	
	(
	

	Информационная технология
	(
	
	

	Инновации как способ к реализации на рынке продуктов
	
	(
	

	Способность к лидерству в целом
	
	
	(

	Уровень производства в целом
	
	(
	

	Уровень маркетинга
	
	
	(

	Уровень менеджмента
	
	(
	


	Качество торговой марки
	(
	
	

	Качество персонала
	(
	
	

	Репутация на рынке
	
	(
	

	Репутация как работодателя
	(
	
	

	Отношения с органами власти
	
	(
	

	Отношения с профсоюзами
	(
	
	

	Отношения со смежниками
	
	(
	

	Инновации как исследования и разработки
	
	
	(

	Послепродажное обслуживание
	(
	
	

	Степень вертикальной интегрированности
	
	(
	

	Корпоративная культура
	(
	
	

	Стратегические альянсы
	
	
	(


МАТРИЦА SWOT АНАЛИЗА для компании ООО «Лидер»[18,c.56]

	
	Возможности внешней среды

1. Приезд в город большого количества людей, нуждающихся в жилье

2. Расширение фирм, сотрудничающих с компанией (необходимость в новых офисных зданиях, помещениях)

3. Развитие рекламных технологий
	Угрозы внешней среды

1. Открытие новых фирм-конкурентов

2. Неплатежеспособность заказчиков

3. Плохая демографическая ситуация в городе



	Сильные стороны

1.Постоянная потребность города в строительстве и реконструкции 

2. Выполнение работы в кратчайшие сроки

3. Большие связи с другими компаниями, представленными на данном рынке


	Поле СиВ

1.1. Приезд большего количества людей в город увеличит потребность в строительстве

1.2. Расширение предприятий города будет также способствовать поддержанию постоянной потребности в строительстве

1.3. Возможность развития рекламных технологий и постоянная потребность в строительстве позволит фирме привлечь большее количество клиентов 

2.1.  Большее количество людей будет заинтересовано в более быстром строительстве

2.2. Благодаря выполнению работы в кратчайшие сроки другие фирмы будут охотнее сотрудничать

2.3. Новые рекламные технологии позволять быстрее и доступнее донести до потребителя  наше преимущество 

3.1. Компания будет активнее работать на рынке, благодаря сотрудничеству с другими подобными 

3.2., 3.3. Увеличение потенциальных фирм заказчиков и партнеров – формирование благоприятного имиджа и репутации
	Поле СиУ

1.1. Несмотря на открытие новых фирм-конкурентов, потребность в строительстве тоже растет

1.2. Так потребность в строительстве существует, значит есть возможность находить платежеспособных покупателей или предоставлять услуги и товары заказчикам в рассрочку

1.3. В город постоянно приезжают люди из других городов не только России, но и зарубежа

2.1. Несмотря на открытие новых фирм-конкурентов, у нас есть преимущество (работаем в кратчайшие сроки)

3.1. Несмотря на открытие новых фирм-конкурентов, у нас больше партнеров

3.2. Несмотря на возможную неплатежеспособность заказчика, благодаря сотрудничеству с другими подобными фирмами мы можем предоставлять услуги сразу нескольким заказчикам



	Слабые стороны

1. Неудобное место расположения

2. Недостаточная клиентская база 

3. Не сформированный имидж предприятия

4. Слабый маркетинг предприятия.

5. Отсутствие рекламы для заказчиков.
	1.1., 1.3. Приток в город и развитие рекламных технологий постепенно будет стирать границы центра и периферии, благодаря расширению инфраструктуры 

1.2. Несмотря на неудобное место расположения, наши партнеры нас уже знают

2.1., 2.2., 2.3. Приток людей, расширение фирм, развитие рекламных технологий будет способствовать расширению клиентской базы

3.1., 3.2., 3.3. Приток людей, расширение фирм, развитие рекламных технологий будет способствовать формированию благоприятного имиджа компании
	1.1., 2.1., 2.4, 2.5,3.1. Неудобное место расположения, недостаточная клиентская база, слабый маркетинг предприятия, отсутствие рекламы для заказчиков, несформированный имидж и открытие новых фирм-конкурентов 

неизбежно вызовут отток части потребителей к конкурентам

2.2., 2.3., 2.4,2.5, 3.2., 3.3.  Недостаточная клиентская база, не сформированный имидж предприятия и неплатежеспособность заказчиков, слабый маркетинг предприятия, отсутствие рекламы для заказчиков, а также  плохая демографическая ситуация в городе вызовут уменьшение прибыли и количества потребителей 




ЛИСТ 10

Поток движения денежных средств
	ОТЧЕТ О ДВИЖЕНИИ ДЕНЕЖНЫХ СРЕДСТВ (МЕСТНАЯ ВАЛЮТА)
	
	0 мес
	1 мес
	2 мес
	3 мес
	4 мес
	5 мес
	6 мес
	7 мес
	8 мес
	9 мес
	10 мес
	11 мес
	12 мес
	ВСЕГО

	1. ПРИТОК ДЕНЕЖНЫХ СРЕДСТВ
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	 - выручка от реализации
	тыс.руб.
	0
	100
	100
	100
	150
	150
	150
	150
	150
	150
	150
	150
	150
	1 650

	 - выручка от реализации постоянных активов
	тыс.руб.
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	 - доходы от прочей реализации,
 нереализационные доходы
	тыс.руб.
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	 - прирост нормируемых краткосрочных пассивов
	тыс.руб.
	17
	7
	3
	10
	10
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	47

	 - увеличение уставного капитала
	тыс.руб.
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	 - целевые финансирование и поступления
	тыс.руб.
	220
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	220

	 - привлечение кредитов
	тыс.руб.
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	 - поступления от продажи иностранной валюты
	тыс.руб.
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	 = Итого приток
	тыс.руб.
	237
	107
	103
	110
	160
	150
	150
	150
	150
	150
	150
	150
	150
	1 917

	2. ОТТОК ДЕНЕЖНЫХ СРЕДСТВ
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	 - эксплуатационные расходы
	тыс.руб.
	0
	-100
	-80
	-80
	-80
	-80
	-80
	-80
	-80
	-80
	-80
	-80
	-80
	-980

	 - лизинговые платежи (начисленные)
	тыс.руб.
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	 - коммерческие расходы
	тыс.руб.
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	 - налоговые выплаты
	тыс.руб.
	0
	-1
	-5
	-6
	-18
	-18
	-18
	-18
	-18
	-18
	-18
	-18
	-18
	-174

	 - убытки от прочей реализации, 
 внереализационные расходы
	тыс.руб.
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	 - прочие расходы из чистой прибыли
	тыс.руб.
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	 - прирост постоянных активов
	тыс.руб.
	0
	-186
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	-186

	 - прирост нормируемых оборотных активов
	тыс.руб.
	-12
	-130
	8
	0
	-25
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	-159

	 - общая сумма выплат по кредитам
	тыс.руб.
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	 - расходы на покупку иностранной валюты
	тыс.руб.
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	 = Итого отток
	тыс.руб.
	-12
	-418
	-77
	-86
	-123
	-98
	-98
	-98
	-98
	-98
	-98
	-98
	-98
	-1 499

	 = Баланс денежных средств в местной валюте
	тыс.руб.
	225
	-310
	26
	24
	37
	52
	52
	52
	52
	52
	52
	52
	52
	418

	 = Свободная местная валюта
	тыс.руб.
	225
	-85
	-59
	-35
	2
	54
	106
	158
	210
	262
	314
	366
	418
	418


ЛИСТ 11
План прибылей

	ОТЧЕТ О ПРИБЫЛИ
	Ед.изм. 
	0 мес
	1 мес
	2 мес
	3 мес
	4 мес
	5 мес
	6 мес
	7 мес
	8 мес
	9 мес
	10 мес
	11 мес
	12 мес
	ВСЕГО

	 - выручка от реализации
	тыс.руб.
	0
	100
	100
	100
	150
	150
	150
	150
	150
	150
	150
	150
	150
	1 650

	 - текущие затраты
	тыс.руб.
	0
	-101
	-81
	-81
	-82
	-82
	-82
	-82
	-82
	-82
	-82
	-82
	-82
	-997

	 = Прибыль от основной деятельности
	тыс.руб.
	0
	-1
	19
	19
	69
	69
	69
	69
	69
	69
	69
	69
	69
	654

	 - налоги, относимые на финансовые результаты
	тыс.руб.
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	-1

	 - доходы/расходы от прочей реализации
	тыс.руб.
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	 - внереализационные доходы/расходы
	тыс.руб.
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	 - курсовая разница
	тыс.руб.
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	 = Прибыль до налогообложения
	тыс.руб.
	0
	-1
	19
	19
	68
	68
	68
	68
	68
	68
	68
	68
	68
	653

	Налогооблагаемая прибыль 
	тыс.руб.
	0
	0
	18
	19
	68
	68
	68
	68
	68
	68
	68
	68
	68
	653

	 - налог на прибыль
	тыс.руб.
	0
	0
	-4
	-5
	-16
	-16
	-16
	-16
	-16
	-16
	-16
	-16
	-16
	-157

	 = Чистая прибыль
	тыс.руб.
	0
	-1
	15
	14
	52
	52
	52
	52
	52
	52
	52
	52
	52
	496

	 - дивиденды
	тыс.руб.
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	 - прочие платежи из чистой прибыли
	тыс.руб.
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	 = Нераспределенная прибыль
	тыс.руб.
	0
	-1
	15
	14
	52
	52
	52
	52
	52
	52
	52
	52
	52
	496

	 То же, нарастающим итогом 
	тыс.руб.
	0
	-1
	14
	28
	80
	132
	184
	236
	288
	340
	392
	444
	496
	496


ЛИСТ 12
Общий объем и структура текущих издержек
	ТЕКУЩИЕ ЗАТРАТЫ
	
	
	1 мес.
	2 мес.
	3 мес.
	4 мес.
	5 мес.
	6 мес.
	7 мес.
	8 мес.
	9 мес.
	10 мес.
	11 мес.
	12 мес.
	ВСЕГО

	Сырье и материалы
	
	тыс.руб.
	20
	20
	20
	20
	20
	20
	20
	20
	20
	20
	20
	20
	240

	Общепроизводственные расходы
	за месяц
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Продвижение
	60
	тыс.руб.
	60
	60
	60
	60
	60
	60
	60
	60
	60
	60
	60
	60
	720

	 = НДС
	18%
	тыс.руб.
	11
	11
	11
	11
	11
	11
	11
	11
	11
	11
	11
	11
	130

	Подготовка рекламных материалов
	20
	тыс.руб.
	20
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	20

	 = НДС
	18%
	тыс.руб.
	4
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	4

	 = Эксплуатационные затраты
	
	тыс.руб.
	100
	80
	80
	80
	80
	80
	80
	80
	80
	80
	80
	80
	980

	Налоги, относимые на текущие затраты
	
	тыс.руб.
	1
	1
	1
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	17

	 = Производственные затраты
	
	тыс.руб.
	101
	81
	81
	82
	82
	82
	82
	82
	82
	82
	82
	82
	997

	Коммерческие расходы
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	 = Полные текущие затраты
	
	тыс.руб.
	101
	81
	81
	82
	82
	82
	82
	82
	82
	82
	82
	82
	997

	 = НДС к общим текущим затратам
	
	тыс.руб.
	18
	14
	14
	14
	14
	14
	14
	14
	14
	14
	14
	14
	176


ЛИСТ 13
Коммерческая эффективность инвестиционного проекта

	Рентабельность активов к концу проекта составит - 85%. 

	Рентабельность собственного капитала – 90%. 

	Прибыльность продаж (начиная с 4 месяца проекта) составит – 35%. 

	Рентабельность по чистой прибыли – 18%. 

	Коэффициент общей ликвидности – 12,28% (к окончанию срока проекта). 

	Коэффициент абсолютной ликвидности – 8,9 раз. 

	Простой срок окупаемости проекта – 0,7 лет. 

	Дисконтированный срок окупаемости – 0,7 лет. 

	Чистая текущая стоимость проекта – 433 тыс. руб.

	Внутренняя норма доходности: 

	 - расчетная на интервал планирования – 13% 

	- реальная годовая – 159% 

	- номинальная годовая – 159% 

	Норма доходности полных инвестиционных затрат – 134%. 


Спасибо за внимание!






























